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Kebijakan Perdagangan Luar Negeri

« Kebijakan perdagangan luar negeri
merupakan salah satu dari banyak
instrumen ekonomi untuk mencapai
pertumbuhan ekonomi

« Tujuan dasar dari kebijakan perdagangan
luar negeri suatu negara adalah
memperbanyak ekspor dan membatasi

Impor.
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Perdagangan Luar Negeri

« Perdagangan luar negeri diakui sebagai faktor
penentu yang paling penting dari pembangunan
ekonomi suatu negara, di seluruh dunia.

« Perdagangan luar negeri suatu negara akan
menghasilkan pergerakan barang dan jasa dari
dalam dan luar , yang diikuti dengan devisa inflow
dan devisa outflow .
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Pentingnya Perdagangan Internasional

 Perdagangan internasional memungkinkan
produsen, konsumen, dan distributor untuk
mencari produk, dan jasa dari luar negeri.

 Perdagangan juga memungkinkan perusahaan
untuk memperoleh sumber daya yang tidak
tersedia di dalam negeri.

* Selain menyediakan konsumen dengan berbagai
barang dan jasa, perdagangan internasional
meningkatkan pendapatan dan lapangan kerja.




Faktor yang Mempengaruhi
Perdagangan

» Liberalisasi perdagangan, baik di tingkat regional
dan internasional, telah menciptakan lingkungan
global yang kondusif untuk pertumbuhan dan
ekspansi perdagangan dunia

« Teknologi baru seperti komputer, telekomunikasi,
dan media lainnya juga membantu dalam
integrasi fisik pasar dunia.

 Negara-negara kecil cenderung lebih tergantung
pada perdagangan internasional karena mereka
kurang mampu memproduksi semua yang

mereka butuhkan. 7




Perkembangan Perdagangan

* Integrasi ekonomi dunia saat ini didorong oleh
kemajuan teknologi komunikasi dan informasi
serta kebijakan pemerintah untuk mengurangi
hambatan terhadap aliran arus perdagangan dan
modal.

 Perdagangan internasional adalah bagian penting
dari strategi pembangunan dan dapat menjadi
alat yang efektif untuk meningkatkan
pertumbuhan ekonomi, penciptaan lapangan kerja
dan pengentasan kemiskinan.




Lingkungan Pemasaran Internasional

« Faktor yang merupakan lingkungan bisnis internasional, dapat
diklasifikasikan sebagai:

- Faktor endogen, merupakan faktor internal yang dapat
dikontrol dan dipengaruhi oleh perusahaan. Sebagai contoh,
jumlah tenaga kerja dan modal, teknologi yang akan digunakan
dan bauran pemasaran.

« Faktor eksogen, merupakan faktor eksternal yang tidak dapat
dikendalikan dan dipengaruhi oleh perusahaan. Sebagai
contoh, struktur industri, permintaan pasar, kondisi pasokan
dan kebijakan pemerintah.

» Analisis faktor internal menunjukkan kekuatan dan kelemahan

dari perusahaan sementara analisis faktor eksternal
menunjukkan kesempatan yang diberikan dan ancaman yang
ditimbulkan oleh lingkungan bisnis.




Hambatan Perdagangan
Trade Barriers

« Hambatan perdagangan adalah pembatasan yang
ditetapkan oleh pemerintah atas arus barang dan jasa antar
negara. Tarif, kuota, pajak, bea, pembatasan valuta asing,
perjanjian perdagangan, dan blok perdagangan adalah
teknik yang digunakan untuk membatasi pergerakan bebas
barang dari satu negara ke negara yang lain.

« Hambatan perdagangan secara luas dapat diklasifikasikan
ke dalam dua kategori:

1. Hambatan Tarif
2. Hambatan Non Tarif




Tujuan Hambatan Perdagangan

1. Melindungi home industry dari kompetisi asing

2. Memberikan insentif terhadap pengembangan
dan pertumbuhan industri baru dalam negeri

Menghemat cadangan devisa
. Memperbaiki neraca pembayaran
. Melindungi ekonomi nasional dari dumping

Mengurangi konsumsi barang yg permintaannya
Inelastis terhadap harga, misalnya barang mewah

/. Mencapal kemandirian ekonomi negara

8. Mengcounter negara lain yang menerapkan
hambatan terhadap produk dalam negeri

7

o oA W







